N PRESSHANDBOK

NAR VI ARBETAR MED MEDIA

Handbok for pressansvariga och arrangorer av cykellopp




Bra att tdnka pa innan tavling

UUtse en medieansvarig, garna en person med
erfarenhet av media

UKontakta lokalpress, radio eller tv i god tid innan
arrangemanget. Mejla eller ring garna direkt till
redaktionen. Eller skicka en trevlig pressinbjudan. SCF
hjalper géarna till med presskontakter.

- QSalj garna in nagon lokal cyklist med spannande
C h e C kI I Sta bakgrund, historia eller som gjort ett bra resultat. GIom
inte att checka av med personen férst bara.
ar r an O r UAnvand era sociala(media)kanaler for att marknadsfora
g cykelarrangemanget

QGI6m inte att skriva om arrangemanget pa klubbens
egen hemsida

UFinns det tillrackligt med mediavastar — vem ansvarar
for dessa?

UFinns det funktion&rer som kan hjalpa till i
mediacentret?
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Pressrum for media

Checklista

QAvsétt ett rum eller annat utrymme i
anslutning till tavlingsbanan som kan vara
presscenter

O | lokalen eller utrymmet ska finnas eluttag,
majlighet till uppkoppling och bord

Kan media lamna sina saker i lokalen?

dSe garna till att det finns nagon form av
|attare fortaring, dryck eller frukt i lokalen

UFinns det majlighet att satta upp
resultatlistor under tavlingens gang?
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UNDERLATTA FOR PRESSFOTOGRAFEN

Checklista

« Vart kan fotografen ta basta bilderna?

« Vid landsvéagslopp - finns det mojlighet fér en fotograf att aka med i en ledarbil?

« Vart i skogen bor fotografen sta vid ett mountainbikelopp for att inte vara i vagen?
« Vart far fotografen coolaste bilderna vid en Trial- eller BMX-tavling?

« Ni ar proffs pa er sport. Hjalp fotografen fér basta exponering
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TIPS FOR LYCKAD PRESSBEARBETNING

1. Nyhetsvarde — vad ar nytt, unikt, speciellt for just er tavling?

2. Hoguppldsta bilder — Bista med bilder. Det kan vara tavlingsbilder, bilder pa, en
tavlingsledare, kommissarie eller arrangorsforeningen. Tank pa papperstryck kraver
hogre uppldsning.

3. Uttalanden om arrangemanget - Vad sager banansvarig om banan,
tavlingskommissarien, klubben som kampat for att fa till stand en tavling, polisen,
kommunen.

4. Intressant startfalt — beratta om vilka som koér och vad man som publik kan forvanta
sig av tavlingen.

5. Lokala sponsorer — glom inte att lyfta lokala sponsorer som mgjliggor tavlingen.

6. Lista palokala medier som ni vill na ut till = SCF kan komplettera sandlistan till
rikspress, sportredaktioner, cykelpress, magasin.

7. Utse en kommunikationsansvarig for arrangemanget som kan ha kontakt med SCF
och kommunikationsansvarig.
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